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A

EDITORIAL

Trayectoria y

REVELACION

n la edicién anterior de esta publicacion, dedicdbamos las ultimas

lineas de este mismo espacio a desear que el nuevo afio aportara

también buenas nuevas por las que continuar brindando con ustedes.
Y lo cierto es que, en este sentido, el inicio de este 2018 ya nos ha otorgado
razones importantes para comenzar con el descorche.

De ellas, permitannos subrayar dos. Una, el galardén Verema a La Rioja
Alta, S.A. como ‘Bodega con Mejor Trayectoria en los tltimos aiios’. Otra,
el premio ‘Vino Revelacion’ de la Guia Vivir el Vino 2018 a Martelo 2012, el
nuevo vino elaborado por Torre de Ofa. Son dos reconocimientos que, ade-
mas de la l6gica alegria que siempre supone subir a lo mas alto de cualquier
podio, sirven para corroborar que la apuesta por la calidad y el incon-
formismo son el camino idéneo para la obtencion de buenos resultados.
Trayectoria y Revelacion nos hablan de ese recorrido andado. En el caso de
nuestra bodega de Haro, el trecho se mide en un apasionante transcurrir por
tres siglos de vida. En el caso de nuestra casa de Rioja Alavesa, en décadas
de estudio, inversidn y de apuesta por el potencial de un vifiedo tan especial
como exigente.

Estos dos términos, Trayectoria y Revelacion, también nos sirven para
enmarcar a los dos protagonistas de las entrevistas que les invitamos a dis-
frutar en este nimero invernal. Bodega Santa Cecilia constituye desde 1922
una referencia en la comercializacion especializada de vinos espafolesy es,
también, un éptimo ejemplo de adaptacion a los nuevos tiempos. El arago-
nés Fernando Mora personifica la pasion, dedicaciéon y talento necesarios
para cumplir un suefio y sorprender al mundo, transformando en un lapso
record a un simple aficionado al vino en un viflador con rango internacional
de Master of Wine.



s

CITLCOLTURA

ol M e

CUBIERTA
g e T ' %, VEGETAL
g iy S S : “ESPONTANEA
ENLAGAR DE

CUBIERTA

‘en los viriedos.

Seguramente, al pasear por algun vifiedo, se han fijado en la
hierba existente entre las filas de cepas. Es la cubierta vegetal,
un sistema de mantenimiento del suelo consistente en dejar que
se desarrolle, de forma espontanea o sembrada, una vegetacion
herbacea que puede ocupar toda la superficie del terreno o parte
de ella y, ademas, hacerlo de forma temporal o permanente.

con la que lo que se pretende es remover el terreno con distintos aperos
para mantenerlo limpio de malas hierbas y gue no compitan con las vides
por el agua y los nutrientes. En Espafia, desde tiempo inmemorial, el vifiedo se ha
asentado mayoritariamente en suelos poco profundos, pobres y secos de tal forma
que el laboreo se ha impuesto como sistema de mantenimiento de suelo. Si a duras
penas las vides eran capaces de sobrevivir en condiciones tan extremas, écomo iba
el viticultor a tolerar que en sus vifledos creciera ni una humilde chiribita?
Obviamente, entre los dos extremos -cubierta vegetal total y permanente y un
laboreo intensivo- existen alternativas intermedias que permiten adaptarse a nu-
merosas condiciones ambientales, de suelo y de cultivo.
A la hora de analizar las principales ventajas de una cubierta vegetal destacaremos:

H ablamos de una alternativa radicalmente opuesta a la clasica del laboreo

1. Protege el suelo contra la erosidn provocada por las escorrentias de las aguas
de lluvia evitando arrastres de tierra y pérdidas de suelo.

2. Permite el trdnsito de maquinaria y de personas en cualquier época del afio
y en cualquier circunstancia, incluso después de fuertes lluvias que dejarian
intransitable un vinedo mantenido mediante laboreo tradicional.



A

VITICULTURA

CUBIERTA VEGETAL ESPONTANEA EN
FINCA LA CUESTA (CENICERO)

En suelos fértiles y profundos, donde el
vifiedo se desarrolla de forma extremada-
mente vigorosa, la competencia ejercida
por la cubierta vegetal provoca que el vifie-
do se desarrolle de forma mas equilibrada.
Un desarrollo mas equilibrado inducird la
formacion de racimos menos compactos y
con bayas de menor tamario, factores de
calidad enolégica. Ademas, en estas cir-
cunstancias, los racimos se desarrollaran
en un microclima mas favorable por estar
rodeados de una vegetacion no demasia-
do exuberante que permitird una buena
aireacién y una correcta insolacién con el
consiguiente menor riesgo de podredum-
bre de la uva.

Las especies vegetales que integran la
cubierta vegetal sirven de refugio a nu-
merosas especies de insectos y dcaros que
depredardn sobre otras especies perjudi-
ciales para el vifiedo. Es, pues, una forma
natural de mantener el equilibrio entre
plagas y depredadores.

Los vifedos mantenidos mediante cubier-
tas vegetales generan ecosistemas con
mayor diversidad bioldgica que los man-
tenidos desnudos de vegetacion herbacea.
Asi, a mayor diversidad bioldgica, mayor
capacidad tendrd el ecosistema para
resistir frente a agresiones externas de
cualquier tipo y nuestro vifledo serd mas
sostenible.

UBIERTA VEGETAL DE DIPLOTAXIS
EN FINCA LAS CUEVAS (RODEZNO)

7. Desde el punto de vista ambiental y pai-
sajistico, la cubierta vegetal desarrollada
sobre los vifiedos aumenta la calidad de
los mismos.

En cuanto a inconvenientes, el causante de
que no exista una mayor superficie de vifiedos
mantenidos asi, es el que se da, en ausencia de
riego, en zonas con escasa pluviometria o con
mal reparto de lluvias a lo largo del afio. En estas
circunstancias, la cubierta vegetal puede provo-
car una importante competencia por el agua e
inducir un fuerte estrés hidrico en el vifiedo que
acarree una producciéon de uva muy mermada
tanto en cantidad como en calidad.

En nuestro caso, cuando se maneja en propie-
dad una superficie de vifiedo tan extensa y con
parcelas ubicadas sobre distintos tipos de sueloy
en condiciones climaticas y ambientales diversas,
todo tiene cabida. Lo importante es acertar con
la decision que se tome en cada situacion.

CUBIERTA VEGETAL SEMBRADA DE
CEBADA EN FINCA MAYORITA | (BRIONES)
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HISTORIA

El VINO celebra su _
8.000 CUMPLEANOS

Nuevas investigaciones datan las primeras vinificaciones en el
neolitico, entre 600 y 1.000 afios antes de lo conocido hasta hoy.

asta la fecha, la evidencia vinicola mas antigua
H conocida correspondia a los afios 5400-

5000 a. C. y se situaba en Irdn. Pero unas
recientes excavaciones al sur de Tbilisi en Georgia
han descubierto nuevas pruebas de la primera vi-
nificacion que constatan que debemos retrasar la
fecha de origen del vino hasta el periodo neolitico,
alrededor del afio 6000 a. C.

Los estudios desarrollados en esta region del sur
del Caucaso han permitido encontrar fragmentos de
jarras de ceramica que han sido concienzudamente anali-
zados por la Universidad norteamericana de Pensilvania. El
objetivo, conocer qué era aquel residuo que durante miles de
anos ha permanecido oculto en el interior de ocho recipientes. Para
ello, se han utilizado sofisticadas técnicas de extraccion quimica que han servido
para confirmar la presencia de acido tartarico, compuesto de la uva y el vino vy,
ademads, otros tres acidos organicos relacionados:

malico, succinico y citrico.
Los autores del estudio consideran que
nos encontramos ante “e/ ejemplo
mads antiguo de la domesticacion de
una vid eurasidtica de crecimiento
salvaje Unicamente para la produc-
cion de vino”. La elaboraciéon de
vino es, por tanto, una prueba mas
de los muchos avances del ser hu-
mano durante una época, el neo-
litico, en la que situamos el inicio
de la agricultura, la domesticacién
de animales, la fabricacion de herra-
mientas de piedra pulida o el desarrollo
de la alfareria. Una ceramica que resulté
ideal para procesar, servir y almacenar

bebidas fermentadas.

RESTOS DE LA PRIMERA
VINIFICACION



Conquistando

AMERICA

GRAN RESERVA 904: EL UNICO TINTO ESPANOL

EN LA SELECCION MUNDIAL DE FORBES

Gran Reserva 904 de la cosecha 2007 es el tinico tinto espaiiol escogido por la revista norteame-

ricana Forbes en su exclusiva seleccion de catorce vinos -blancos y tintos- de todo el mundo que

consideraba “perfectos para regalar”. La influyente publicacién financiera es célebre por la edicion

anual de listas con gran seguimiento internacional, especialmente en el sector de los negocios.
Nuestro vino es uno de los seis tintos escogidos en una némina de recomendaciones que incluye

otros tipos de vino como champagne, oporto, dulce, etc. Forbes establece también siete ‘catego-

rias’ diferentes en funcion del destinatario del obsequio, apostando por Gran Reserva 904 de 2007

como eleccion éptima para regalar al “conocedor de vino”.

VINA ARDANZA, RECOMENDADO EN THE WALL STREET JOURNAL

El prestigioso diario econdmico The Wall Street Journal publicaba el 13 de enero, en su edicién del
fin de semana, un amplio reportaje firmado por la especialista Lettie Teague dedicado a los tintos
de Rioja, a los que considera “unos de los vinos mas fiables y accesibles del mundo”. El texto ensalza
la calidad y las cuidadas elaboraciones y largas crianzas de productores tradicionales como La
Rioja Alta, S.A. En su recomendacién especial de cinco referencias imprescindibles para el publico
norteamericano, la periodista sefiala a Viita Ardanza 2008 como gran “exponente del Rioja clasico”.

WINE LISTER OTORGA A GRAN RESERVA 904 EL NUMERO 1 ESPANOL
El prestigioso portal norteamericano Wine Lister es

especialista en la elaboracion de rankings mundiales de

vinos analizando para ello de forma conjunta criterios —

de calidad, cosechas, puntuaciones, popularidad, dis-
tribucién y volimenes de negocio. En su listado con las
cinco mejores referencias espafnolas de 2017, aparece
destacado en el primer puesto nuestro Gran Reserva !
904 de 2005, definido como un “valor excepcional” y :
“elaborado para seguir mejorando durante muchos afnos”.
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ENTREVISTA

FERNANDO
MORA

Master of Wine

“El reto es consolidar el momento
de creatividad brutal que esta
sucediendo en el vino espanol”

on apenas 35 afios y en un tiempo re-
‘ cord, el aragonés Fernando Mora es uno
de los dos nuevos espafioles que acom-
pafian a Pedro Ballesteros como miembros del
prestigioso instituto britanico que acoge a los

‘maestros del vino’.

—éSe acostumbra uno a ver su nombre junto a
las siglas MW?

—Todo es aun muy reciente, pero lo cierto es que
es como un suefo hecho realidad. He trabajado
mucho para conseguirlas, pero realmente esto
es solo el principio, ahora hay que usarlas de
manera adecuada para poner en valor el vino
espafol. La primera semana, cuando recibi el
titulo, la ilusién por usarlas era tremenda, ahora
siento responsabilidad y espero estar a la altura
de lo que estas dos letras suponen.

—¢Y como lleva lo de ser una de las 369 (inicas
personas en el mundo con este titulo? éSe
siente mas ‘observado’?

—La verdad es que ha habido cambios, muchas
personas quieren escuchar mi opinion de un
tema en concreto y es una responsabilidad dar
una respuesta de calidad y evitar banalidades.
Lo que mas miedo me da es que se saque una
frase de contexto, que por cierto ya me ha pa-
sado en unas cuantas ocasiones. Por otro lado
Creo que soy una persona impulsiva y pasional y
me apetece transmitir esos sentimientos.
=Y de ellos, solo tres espafioles en un pais
con tanta riqueza y tradicion vinicola como el
nuestro. éC6mo explicamos ese desequilibrio?
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ENTREVISTA

—Espafia es un pais fundamentalmente produc-
tor con mucha formacion técnica especifica. El
perfil de un Master of Wine es mas horizontal y
creo que nos cuesta a veces entender la valia de
esta figura. También creo que hay una barrera
idiomatica. Pero las cosas estan cambiando ra-
pido y nuevos Masters of Wine van a aparecer
en escena.

—Reconocera que su progresion en este sector
ha sido meteérica. En diez aiios ha pasado de
hacer su propio vino en la baiiera de su casa
a poner en marcha dos bodegas y, ademas,
a obtener en tiempo record -menos de tres
afios- el MW. éCudl es el secreto?

—El secreto es tener un gran equipo. El vino estd
hecho por personas para personas. Tengo la
suerte de rodearme de gente excepcional, mi
mujer, mis socios de Bodegas Frontonio y toda
la gente que colabora con nosotros. Yo solo soy
el catalizador. En la vida hay que tener suefios,
hay que atreverse y perder el miedo, el mio es
hacer una gran Garnacha en Aragén. Si creo en
algo, voy a por ello y busco la manera de hacerlo
realidad.

—Gracias a sus estudios en el Institute of MW
ha podido viajar y catar por todo el mundo.
¢Como valora la posicion actual del vino es-
paiiol en el panorama internacional?

—Espafia tiene algunas de las mejores uvas del
mundo, pero también algunas de las mas bara-
tas. No hay duda de que hay proyectos viticolas
muy respetados a nivel internacional, pero aun
faltan muchos productores que quieran arries-
garse y hacer mas vino de segmentos de gama
alta. Tenemos que hablar de nuestros vifiedos,
de nuestra historia y de nuestra gente. Es cierto
que en el segmento internacional, mucha gente
me pregunta sobre el nuevo ‘movimiento’ que
estd sucediendo en Espafia. Estamos inmersos
en un momento de creatividad brutal, el reto es
consolidarlo.

—En su tesis para obtener el MW propone una
nueva clasificacién vinicola llamada 3V. éCua-
les son las lineas maestras?

—Para poder garantizar una clasificacion de
vinos hay que clasificar el vifiedo, el vino y el
productor, ese trinomio es la clave. Los 3 niveles
que propongo son: 1V: vino clasificado, 2V: vino

de vifa clasificada, 3V: Vino de Vifia Vieja clasi-
ficada. Este sistema ademds ayuda a proteger
la coleccién de vifas viejas que hay en la zona.
Probablemente un sistema de este tipo, tendra
que ser gestionado por una entidad privada.

—Dentro de su propuesta, écoémo encajarian
elaboraciones ‘clasicas’ como las que lleva-
mos a cabo muchas bodegas de Rioja?

—En la clasificacion que propongo no hablo de
tiempos de crianza, cada productor puede inter-
pretar a su juicio cada vifiedo, lo que si se pro-
pone son parametros que garanticen la calidad.

—La ultima. Para brindar por su MW hemos ele-
gido un Gran Reserva 890. ¢Buena eleccion?

—Me encantan los clasicos y este es uno de los
grandes, pero para saber cuanto me apreciais
necesitaria que primero me dijeseis qué afada
me ofrecéis.

Por ejemplo, 2001 o 2005, los dos tlinicos

‘Selecciéon Especial’ de la historia de Gran
Reserva 890... iNos encantara verle pronto en
nuestra bodega de Haro para catarlos!
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LANZAMIENTO

El alma (2017
de O ROSAL

Asi es la nueva afiada de Lagar de Cervera y Pazo
de Seoane Rosal. éPreparados para brindar?.

¢éCOMO FUE LA COSECHA?
Una primavera muy calida provoco un adelanto en el ciclo vegetativo de unos diez

LAGAR. By CERVERA dias con respecto al 2016. Afortunadamente, Rias Baixas no se vio afectada por
i las heladas de abril que comprometieron los vifiedos del resto de D.O. de Galicia.
ikt Durante el verano, las altas temperaturas y la sequia favorecieron la maduracion y

T la recoleccién de nuestra uva en un perfecto estado sanitario.

Lagar de Cervera 2017

¢QUE UVAS UTILIZAMOS?

EI100% es uva albariiio seleccionada de nuestras parcelas en O Rosal y Cambados.

: Color amarillo con reflejos verdosos, limpio y brillante. Sobresale su gran intensi-

g : dad aromatica, con matices de frutas de hueso como el melocoton, frutas blancas
Ryl o : como la pera y manzana maduras y la fruta de membrillo y, ademas, un notable
B : fondo citrico de hoja de limonero. Junto a su boca golosa disfrutamos de su ampli-

_t' e tud y frescura, junto a una acidez muy bien integrada. Su retrogusto es muy frutal

4 : y de una gran persistencia.
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éCOMO LOS ELABORAMOS?

Las uvas seleccionadas se depositaron en pequefas cajas de 20 kg que se trasla-
daron a la bodega en transporte refrigerado. Tras su paso por la mesa de seleccion,
los mejores racimos se enfriaron hasta alcanzar los 10°C para macerar durante 10
horas. Trascurrido este tiempo fueron suavemente prensados en atmosfera inerte
evitando oxidaciones. Tras su decantacion el mosto limpio fermenté a 15°C. Por las
caracteristicas climaticas de este afio y su extraordinaria maduracion, no ha sido
necesario realizar la fermentacion maloldctica. El vino se ha conservado hasta su
embotellado con sus lias finas en suspensién aportando asi complejidad. En el
Pazo de Seoane, todos los procesos se realizaron de forma separada a cada variedad.

¢CON QUE PLATOS LOS DISFRUTAMOS?

Perfectos para disfrutar con cualquier aperitivo. Ideales acompafantes del marisco
y del pescado, asi como de ensaladas, arroces de pescado, aves, quesos frescos,
etc. Idéneos en combinacidn con platos asidticos como, por ejemplo, el sushi o el
sashimi.

Pazo de Seoane Rosal 2017

68% de uva Albariiio de nuestras vifias de O Rosal, 11% de Caifio y Treixadura y
10% Loureiro. :

Color amarillo con reflejos verdosos, muy brillante. De intensidad aromatica alta,
predominan las notas citricas, como la piel de naranja, junto con un fondo tropical
de pifia, pomelo y chirimoya. Los aromas varietales también estan muy presentes, :
especialmente la pera, manzana y el meldn junto a los perceptibles toques florales.
En boca es fresco y chispeante, con muy buena estructura y un final largo, sedoso :
y muy frutal. :
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VINO o CERVEZA

(En qué gastamos mas?

Un estudio desvela que en 2016 los espafioles invertimos
ya mas dinero en la compra de vino que en cerveza.

a consultora AIS Group hizo publicas a co-
L mienzos de este afo las principales con-

clusiones de un amplio estudio sobre los
habitos de compra durante el 2016 de bebidas
alcohdlicas en Espafia a partir de unos indica-
dores denominados Habits Big Data. Segun el
informe, las familias espafolas destinaron ese
afo una media de 189,26 € a la adquisicién de
bebidas con contenido alcohdlico. Del total, la
partida mas elevada correspondié al vino, con
un gasto medio de 82,62 €, superior al de cer-
veza (76,55 €) y de los licores y bebidas espiri-
tuosas (30,10 €).

Las familias que destinaron un mayor
presupuesto para la compra de vino
fueron las de Baleares, con una me-
dia de 137,81 € y las que menos
las extremenfas (38,57 €). En

¢

Lt

la parte alta, también aparecen Asturias (115,96
€), Pais Vasco (115,31 €) y Cataluia (107,86 €),
mientras que en el lado opuesto figuran Castilla
La-Mancha (45,57 €), Canarias (50,55 €), Anda-
lucia (61,28 €) vy, sorprendentemente, La Rioja
con 63,28 €.

No obstante, si analizamos por provincias,
Ourense encabeza el gasto medio en vino
(144,02 €) y Badajoz es las que destina menos
dinero a esta partida, 37,98 €. Por su parte,

las familias murcianas
son las que mas invierten
en cerveza con 114,17 € y
las cantabras las que me-
nos (44,23 €). Por ultimo,
la mayor inversion en licores
y bebidas espirituosas también
correspondio a Baleares, con 51,05 € y
la que menos Caceres, con 14,48 €.
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Los 12 mejores

§

o
a3

ssze b

-
o

tlzlz 222 %
glelz = & 2
slals 2 3

sla|s 2 g8 %

G
9
kL
w9
58
L
5
w2
ke
W
L]
L
£

28 2= 2
®F Zl(E|R 2

Los mejores RIOJA

La puntuacidon media de las cinco guias vinicolas
espafolas de referencia sitlia a Gran Reserva 890 y
Gran Reserva 904 como los mejores vinos de Rioja.

| ejercicio aparecia publicado en el ar-
E ticulo “Los favoritos de la critica” del

numero de Febrero/Marzo 2018 de la
revista Planeta Vino. Se trataba de seleccionar a
los doce mejores vinos espaiioles, a los mejor
puntuados, teniendo en cuenta las valoraciones
de “cinco guias de referencia con cinco filosofias
dispares, criterios diferentes y distintas estructu-
ras y fechas de aparicion”.

Esas cinco publicaciones son las ultimas edi-
ciones de la Guia de Vinos Gourmets, el Anuario
de Vinos de El Pais, la Guia Penin de los Vinos de
Espafa, la Guia Proensa de los Mejores Vinos de
Espafia y la Guia de Vinos de la Semana Vitivini-
cola. Tras sumar las puntuaciones obtenidas por

todas las referencias catadas y calcular la media
obtenida, se ha obtenido esta ndmina de gran-
des vinos, los doce mas puntuados entre los que,
como unicos representantes de Rioja, aparecen
los dos Gran Reserva elaborados en nuestra
casa de Haro.

Asi, Gran Reserva 890 de 2005 ‘Seleccion
Especial’ se sitla entre los cinco mejores con una
puntuacion media de 97 puntos y Gran Reserva
904 de 2007 alcanza la novena posicion merced
a los 95,4 obtenidos. Es, ademds, con notable
diferencia el vino con mejor precio de todos los
que componen esta docena de elegidos.

#3898
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MAYTE SANTA
CECILIA

DIRECTORA NEGOCIACION, MARKETING Y
WEB DE BODEGA SANTA CECILIA

“La dificultad esta en captar al publico mas
Jjoven y en propiciar momentos de consumo”.

Es una de las vinotecas de referencia en Espafia. Bodega Santa Cecilia acaba de
cumplir 95 afios...en plena forma.

—Respetar el pasado y evolucionar. ¢Es el secreto del éxito de Bodega Santa
Cecilia durante estos 95 aiios?

—Desde luego es uno de los secretos. Respetar la filosofia creada por nuestros ante-
pasados es lo que nos mantiene fieles a nuestra esencia, es lo que un dia nos llevé
al éxito y lo que el cliente espera de nosotros y no podemos olvidarlo: la mas am-
plia seleccion de producto y el cuidado en la calidad, los precios y el servicio. Todo
esto por supuesto luego hay que mejorarlo dia a dia, adaptandonos a la realidad
de mercado, a las necesidades de nuestros clientes y a las nuevas tecnologias.
Asi nace nuestro equipo de profesionales, las tres tiendas, nuestra tienda on line
y nuestro club de clientes. Todos han sido pasos muy necesarios para estar mas
cerca del cliente y facilitarle sus compras pero, sobre todo, también para trabajar
en su formacion y disfrute del mundo del vino.
=Y reconocimientos como el del Premio ‘Mejor Tienda’ de Club de Goumet 2018
reafirman que el camino es el correcto.

—Es un premio que nos motiva enormemente. Primero porgue no es facil renovar
premios asi después de 95 afios en el mercado vy, especialmente, porque este ga-
lardén que es por votacion popular de los lectores de la revista y Guia Gourmets.
Ese reconocimiento es para nosotros el mas importante, el del cliente.

—En todo este tiempo han asistido a muchos cambios en el mundo del vino
espaiiol. Como ‘testigos’ privilegiados, ¢cudl es su diagnéstico del momento
actual?

—Es un momento de mucha oferta con vinos de excelente calidad en cualquier parte

de Espafia a unos precios razonables. Esto hace que el consumidor tenga mucho

donde elegir y esté cada vez mas abierto a probar nuevas marcas y zonas. El consu-
midor cada vez tiene mayor interés también en formarse y en saber de vinos. Nues-
tros cursos de cata, coloquios, viajes, etc. demuestran el interés genuino en el mundo
del vino. Esto hace que se venda cada vez mas vino de calidad. El vino estd de moda

y alcanza ya a hombres y mujeres. El perfil del consumidor también se ha ampliado.
Hasta aqui todo positivo. La dificultad estd en captar al publico mas joven y también

en aumentar y propiciar momentos de consumo porque, aunque en calidad el consu-

mo ha mejorado, en litros no acaban de alcanzarse las cifras del pasado. Esas cifras
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actuales mas bajas suponen que, con la cantidad
de marcas cada vez mas numerosas que hay, a las
bodegas les resulte cada vez mas dificil hacerse
con una buena cuota de mercado dificultando en
muchos casos la coherencia y buena operativa
comercial del sector.

—También han vivido cambios muy relevantes
en las férmulas de comercializacion, especial-
mente con la llegada de Internet. éUna ame-
naza o un nuevo camino?

—Un nuevo camino. Lo im-
portante es acercar el vino al
consumidor e Internet es una
forma mas. Las tiendas fisicas,
si son realmente especializa-
das, ofrecen muchos conte-
nidos: tienen sumilleres de
confianza, crean actividades
y experiencias alrededor del mundo del vino
paralelas a la compra, etc. Y siendo asi, siem-
pre existirdn. Son dos mundos compatibles y
complementarios. Lo importante es tener bien
estructurados los canales de comercializacion
y apostar por la verdadera profesionalizacion
para no confundir al cliente con lo que se ofrece.
Por lo demas, todo es para bien.

—Internet si ha incrementado la cantidad de
informacion que maneja actualmente el clien-
te.cY la calidad de la misma? ¢Hay mucho mas

‘experto’ en vinos?

—Es lo que yo llamo profesionalizacién. Creo que,

hoy en dia, la informacién en cualquier ambito

es descomunal. El truco esta en saber si estas en
un site serio y con contenidos veraces. Esa labor
la tiene que hacer el consumidor y distinguir
donde se estd informando y donde estd com-
prando es fundamental. Un vino es mds que una
botella y una etiqueta. La informacién que nos
dan del mismo, saber si estd bien conservado
en un almacén climatizado o no, si el transporte

es seguro o lo van a tener en un camion a 40

grados al sol, si va a llegar a tiempo... Todo eso

es importantisimo y el cliente on line acabara
entendiendo muy pronto quién es realmente

MAS INFORMACION EN
WWW.SANTACECILIA.ES

LA HISTORIA DEL
VINO ESPANOL NO
SE PUEDE ENTENDER
SIN BODEGAS COMO
LA VUESTRA.

experto en vinos y a quien puede otorgar su
confianza.
—<Qué papel han jugado los vinos de La Rioja
Alta, S.A. en la trayectoria de la casa?
—Fundamental. La historia del vino espafiol no
se puede entender sin bodegas como la vuestra.
Son creadoras de un estilo, de un saber hacer
y del gusto de muchas generaciones. Sin tener
marcas emblematicas como Vifia Ardanza, Gran
Reserva 890 o Gran Reserva
904 no se puede entender una
buena tienda especializada.
Tienen un sitio por derecho
propio en nuestras estanterias,
en las mesas de los mejores
restaurantes y en los recuer-
dos entrafables de cualquier
amante del buen vino.
—¢éRecuerda especialmente algiin vino y cose-
chaquehayaprovocado colas enelmostrador?
—Recuerdo la cosecha del 82 quiza porque yo
empezaba en esto y generd gran expectativa. Y
marcas, pues son las cldsicas con poca produc-
cién las que siempre se llevan la mayor demanda.
—Ustedes son la tercera generacién al cargo de
la vinoteca. éYa estan preparando a la cuarta?
—Somos una empresa familiar y mi padre nos ha
inculcado todo desde pequefios. Yo trabajo des-
de siempre mano a mano con mi hermano Pedro
que dirige la empresa. Estamos acostumbrados a
que negocio y familia se unan en nuestros despa-
chos y en nuestras casas. Las empresas como la
nuestra se hacen dia a dia y, para llegar lejos, hay
que trabajar hoy... Cada dia es un paso masy en
eso estamos. iEl mafiana seguro que llegara!




% U,

CONSERVACION DEL VINO

BOTELLEROS

de ideas

almacenar nuestras botellas favoritas en casa. Obviamente,
nada como una cava, una bodega o un frigorifico conservador,
pero aqui van algunas ideas practicas y estéticas.

y El mercado nos ofrece multiples opciones a la hora de
A\

BOTELLERO PRISMA

Disefiado por la empresa Astigarraga Kit Line, este botellero esta
compuesto por triangulos de madera con capacidad para seis bo-
tellas. Son apilables y encajables, formando decorativas figuras
gracias a un sencillo dispositivo.

GOTTACHA

ldéneo para quienes tengan entre sus pasiones
elvinoy los dardos. La empresa Epicenterdesign
compagina ambas aficiones con esta creacion
de metal con capacidad para nueve botellas.

NAMBE ROCKS

Un botellero funcional y elegante disefiado por Nambé en el que
las botellas se sujetan horizontalmente por el cuello gracias a una
fuerte estructura de metal y granito. Perfecto para quienes no
disponen de gran espacio o para vestir una mesa y sorprender a
los invitados.

LLUVIA

Una idea del creador Edgar Navarro basada en cinco gotas de
agua. Un modelo elaborado con madera que apuesta por la con-
tinuidad y la armonia y que, ademads, esconde una soluciéon para
la division de espacios.
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BLOMUS CIOSO

Sofisticacion en este botellero de pared del
estudio Blomus. Disefiado en acero inoxidable,
nos permite albergar elegantemente hasta 8
botellas.

ZIGZAG

Desde Tailandia nos llega este disefio en 3D en
la que las botellas propias de la pieza quedan
mimetizadas con las botellas de vino que desee-
mos afiadir, hasta siete unidades.

FOR2

Efectivamente. Un asiento para dos personas
en un modelo muntifuncional que, ademads, nos
permite almacenar no sélo botellas sino que
también cuenta con un espacio para las copas.
After 6 Design es el estudio responsable de este
sorprendente mueble.

DEL VINO

LOS ENEMIGOS

DEL VINO EN CASA

A la hora de mantener los vinos en nues-
tro domicilio, es conveniente recordar
algunos minimos esenciales para que no
nos llevemos sorpresas -generalmente
desagradables- en el siguiente descorche.

Por supuesto, en primer lugar, la tem-
peratura del lugar donde guardamos
nuestras existencias. La ideal se situa
entre los 102y 152 C, con una temperatura
minima de 7°C y no superior a los 18°C.
Asi que es obvio que debemos buscar en
nuestros domicilios lugares alejados de
los radiadores y tampoco conviene dejar
nuestros vinos reposando en el frigorifi-
co. En todo caso, un gran enemigo son las
oscilaciones de temperaturas. La ‘norma’
dice que la fluctuacion diaria debe ser de
2°C, asi que cuidado con cocinas, cama-
rotes, trasteros, etc. Aqui, ademas, el fac-
tor humedad es relevante, debiendo si-
tuarse la humedad relativa del aire entre
el 70%-80% para que el corcho mantenga
todas sus propiedades.

Otra recomendacion bdsica es que
conservemos siempre las botellas en po-
sicion horizontal de tal forma que el vino
esté siempre en contacto con el tapon de
corcho. Asi lo mantendremos hidratado y
evitaremos que se seque, pierda elastici-
dad y el aire acceda al interior.

Mucho cuidado también con la luz.
Debemos apostar siempre por un es-
pacio que impida que incida de manera
directa sobre las botellas de tal forma
que puedan producirse reacciones inde-
seables durante el envejecimiento. Mas
enemigos de nuestros vinos: ruidos, las
vibraciones y los olores extrafos. Asi
que no es aconsejable buscar un sitio en
la cocina o en alacenas, donde humos,
aromas y temperaturas excesivas pueden
hacer estragos.
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PUNTUACIONES

El examen (con nota)

de TIM ATKIN MW

El influyente catador britanico publica su nuevo
informe sobre Rioja y otorga unas sobresalientes
calificaciones a nuestras proximas cosechas.

iel a su cita, el critico de vinos y Master of Wine Tim Atkin, ha escrito
F (www.timatkin.com) el capitulo 2018 de su amplio y esperado informe anual
sobre Rioja y sus vinos. Es el resultado final de varias semanas de visitas a
bodegasy vifiedos para examinar cosechas actuales y venideras de, practicamente,
todas las casas que elaboramos vinos en esta region vinicola espafola. El resultado,
un diagnéstico muy valido de uno de los catadores mas influyentes especialmente
en el mercado britdnico, uno de los mas relevantes a nivel internacional.
Asi es como elabora su particular clasificaciéon 2018 de bodegas en varios nive-
les denominados ‘Growths’. En el primer grupo, que incluye una exclusiva selec-
cién de quince bodegas, se sitla La Rioja Alta, S.A. Asi es también como deter-
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LAS NOTAS DE TIM ATKIN MW
Gran Reserva 890 ‘Seleccion Especial’ / 2005 98

mina su lista con el Top 100 de vinos con D.O.Ca. Rioja, entre los
que situamos a tres proximas cosechas de nuestras referencias:
Gran Reserva 890 de 2005 ‘Seleccion Especial’, Gran Reserva

904 de 2009 y Vina Ardanza 2009.
Debemos subrayar, ademads, las excelentes puntuaciones

obtenidas por Vifla Arana 2011 y Vifia Alberdi 2012, asi como por
las cosechas 2014 de Martelo y Torre de Ofia Reserva, nacidos
ambos en nuestra casa de Paganos.

LA PROXIMA COSECHA DE GRAN La Rioja Alta, 890 — & -
RESERVA 890, EL MEJOR RIOJA EN Decanteraverage sc:)re- 96/’]0Gl‘an Reserva 2005
DECANTER Ppiee?ro Sallesteros Torres MW 96 Sar(a)l? .t!Zr:dEi‘;iait;al\ldj W seores:
La revista Decanter dedica en su nimero de EHE)GA af’s‘f“'96 W 96
Marzo 2018 un especial con los mejores vinos Foundeg?:ggeo&:: " WoodWinters
de Rioja, incluyendo los resultados de un integralpartofHaro?scggrsrioortcllir?aogsfgslcf)ann;:”es' La Rioja Alta is an

i i

panel de cata de lujo compuesto por Pedro
Ballesteros MW, Sarah Jane Evans MW y Predominantly Tef
Pierre Mansour. El vino mejor puntuado SiXyearsinAmericanoak,thenforafewmor
(96) y catalogado como Outstanding (So- Pedro Ballesteros Torres MW The unmi
bresaliente) ha sido Gran Reserva 890 de reserva, with its vanifla tones tnmistakeable
2005 ‘Seleccion Especial’, que es definido
como “magnifico y genial”.

Th style of classic
. gran
, thisis so refineg andlong, so delicate. Great.

Sarah Jane Evans Mw

All about
velvety textured with . truffles and forest fioor. Rich ang

ed berries coming through, Confident, superb.

lassy nose sy
99ests proper traditional ioj
-styl
. Y yet fresh, round and gracefuyl, Very long vieRiola
Drink 2018-2030 Alcohol 13.5% |

Pierre Mansoyr Thec
Complex and savour
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Premios Verema 2017

La Rioja Alta, S.A.

Bodega con Mejor Trayectoria

Mas de 11.300 usuarios de Verema, la mayor comunidad on line sobre
vino en Espafa, otorgan el galardén a nuestra bodega de Haro.

| portal web Verema, la comunidad mas
E importante del pais sobre vinos, desti-

lados, enoturismo y gastronomia, daba
a conocer a comienzos de febrero los nombres
de los ganadores de sus Premios 2017 segun
las opiniones de sus mas de 11.300 usuarios,
récord de participacion en esta votacion popu-
lar realizada durante el mes de enero. Y en esa
nomina de elegidos, La Rioja Alta, S.A., lograba
el primer puesto en la categoria de ‘Bodega con
la Mejor Trayectoria en los tiltimos aiios’, todo
un reconocimiento a la andadura mas reciente
de nuestra bodega de Haro y un premio a la ca-
lidad de los vinos elaborados por nuestra casa
centenaria. Ademas, en la categoria de ‘Mejor
Tinto del Afo’, Gran Reserva 890 de 2004
obtenia la segunda posicion situandose asi en
el podio de los vinos espafioles mas reconocidos
por parte de los internautas y consumidores du-
rante el pasado afo.

El acto de entrega de los Premios Verema
2017 tuvo lugar el 15 de febrero en el Hotel
Balneario Las Arenas de Valencia. Nuestro De-
legado Comercial en la Comunidad Valenciana,
Roman Alcdzar, fue el encargado de recoger el
galardon y agradecer a Verema y a sus usuarios
esta eleccién tan importante.

Un escenario de lujo que, el dia siguiente, aco-
gid una nueva edicion, la decimoséptima, de la
Experiencia Verema Valencia en la que nues-
tro grupo bodeguero tomé parte con una mesa
expositora en la que los asistentes pudieron
degustar las ultimas cosechas en
el mercado de una seleccion de
nuestros vinos.
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Martelo 2012

Premio al Vino Revelacion

La Guia Vivir el Vino 2018 concede el reconocimiento a nuestro
nuevo vino, “un punto y aparte en Torre de Ofa”.

mios ‘11 Magnificos’ que anualmente elige la ‘Guia 365 Vinos al Afio’ editada

por el grupo editorial Vivir el Vino. Son los reconocimientos a las referencias
mas destacadas del aflo y que, en su edicion 2018, han seleccionado a Martelo
2012 como ‘Mejor Vino Revelacion’.

Nuestro Director de Marketing, Eladio Araiz, fue el encargado de recoger un
galardon concedido, segun el equipo de cata de Vivir el Vino, a un lanzamiento
que ha supuesto una “sorpresa” en el panorama vinicola actual y que “destaca
por su complejidad aromatica, elegancia a su paso, su muy buena acidez y su final
persistente y mineral”. Sus 95 puntos conseguidos en la Guia avalan el potencial
del nuevo Martelo que supone “un punto y aparte en la bodega Torre de OnAa”.

E | Teatro Cofidis Alcazar de Madrid fue el escenario de la entrega de los Pre-
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LA CATA DEL BARRIO DE LA ESTACION

e HARO STATION WINE EXPERIENCE @<«

El 16 de junio se celebrara en Haro la edicion mas exclusiva
y gourmet del mejor evento vinicola de Espafa.

para vivir la tercera edicion del, segun la  todos los asistentes. Por otro lado, por |la oferta

E | Barrio de la Estacion de Haro se prepara  gas han escogido para la cata y degustacién de
la critica especializada, mas importante  gastronémica de primer nivel por la que se ha

evento del pais en torno al apostado para redondear esta
mundo del vino. Serd el s@ba= --crrrrrreriee e + jornada. Serdn los cocineros
do 16 de junio cuando las siete LOS ESTRELLA riojanos Francis Paniego, que
bodegas que conformamos MICHELIN cuenta con tres estrellas Mi-
este singular espacio, la mayor FRANCIS PANIEGO chelin -dos de ellas en El Portal
concentracién de bodegas Y LOS HERMANOS de Echaurren de Ezcaray- y a
centenarias del mundo, abra- ECHAPRESTO SE los hermanos Carlos e Igna-
mos nuestras puertas para ENCARGARAN DE cio Echapresto -una estrella
recibir a visitantes de todo el LA GASTRONOMIA Michelin en Venta Moncalvillo
mundo dispuestos a disfrutar ELABORANDO en Daroca de Rioja- los en-
de una experiencia unica e SIETE TAPAS QUE cargados de la elaboracion de
inolvidable en la cuna del vino ENSALZARAN LA RICA las siete tapas con las que los
de Rioja. COCINA RIOJANA asistentes completardn un su-
Una cita que serd la mds =i * culento recorrido por algunos
exclusiva y gourmet de las de los productos y platos mas
celebradas hasta la fecha. Por un lado, por la  reconocidos de la rica cocina riojana.

magnifica seleccién de los catorce vinos Pre- Esta tercera edicion de La Cata del Barrio de

mium de referencia internacional que las bode- la Estacion serd, por tanto, un dia inolvidable

. Rl
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LOS ASISTENTES
CATARAN UNA
SELECCION DE

para enofilos y gastrénomos
que también disfrutaran de
musica en directo asi como de
un amplio programa de acti-
vidades culturales y vinicolas.
Ademas, la experiencia se com-
pleta con el recorrido libre a algunos de los es-
pacios sorprendentes y Unicos que albergamos
en nuestro interior las bodegas histéricas mas
emblematicas del panorama vinicola espafol:
Lépez de Heredia Viiia Tondonia, CVNE, Go6-
mez Cruzado, La Rioja Alta, S.A., Viiia Pomal
Bodegas Bilbainas, Muga y Bodegas RODA.

Las entradas para asistir a esta gran
fiesta enoldgica estdn a la venta desde co-
mienzos de febrero en la pagina web oficial
www.lacatadelbarriodelaestacion.com a un
precio de 100 €, aunque pueden adquirirse a un
precio especial de 80 € en venta anticipada.

Se estd trabajando en la programacion de
varios autobuses y trenes lanzadera para fa-
cilitar el desplazamiento desde las capitales de
provincia mas cercanas y que se anunciaran per-
tinentemente en la web y en las redes sociales
oficiales del evento.

Por su parte, la jornada destinada al publico
profesional se celebrard el lunes 18 de junio y
reunird a los mejores profesionales del vino y
la gastronomia de Espafa. Entre los actos pre-
vistos destaca una Master Class dirigida por
la reputada Master of Wine experta en vinos
espafoles Sarah Jane Evans MW, que ha sido

" ,

CATORCE VINOS
PREMIUM DE
REFERENCIA

INTERNACIONAL

elegida Maquinista del Aifo
2018 tomando asi el relevo
de Tim Atkin MW y Pedro Ba-
llesteros MW. De esta forma,
las bodegas del Barrio de la
Estacion proyectan asi inter-
nacionalmente la filosofia, cultura, tradiciéon y
reconocida calidad de los vinos elaborados en
este lugar que contribuyé decisivamente a la
evolucion del vino de Rioja.

AQUI PUEDE COMPRAR LAS ENTRADAS
WWW.CATADELBARRIODELAESTACION.COM
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? e ALBARINODE OR0
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Pazo de Seoane
Rosal 201

—

Pazo de Seoane Rosal, Oro en Albarinos
al Mundo

Pazo de Seoane Rosal 2016, elaborado en Lagar de Cervera, ha obtenido un ‘Albarifio de
Oro’ en la sexta edicion del Concurso ‘Albarifios al Mundo’ organizado en Irlanda por
la Unién Espaiiola de Catadores. Un certamen en el que los mejores vinos espafioles y
portugueses elaborados mayoritariamente con esta variedad se someten al paladar de

un experto jurado internacional compuesto por Master of Wine, catadores profesionales
y prescriptores.

MARTELO estrena Redes Sociales

Sigue creciendo nuestra presencia digital en Redes Sociales. En este caso
es el nuevo Martelo quien ha estrenado cuentas propias en Facebook
(www.facebook.com/martelowine) y en Instagram (@martelo_wine). Dos
perfiles que les invitamos a seguir para descubrir y disfrutar de la gran
personalidad propia de este vino que en este 2018 va a regalarnos muchos
momentos de #martelismo. Pero no es la Unica sorpresa como pueden
comprobar en nuestra contraportada...
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TEDX
VitoriaGasteiz el

x = independently organized TED event

Switch = [ight

MARTELO, colaborador en
TEDx Vitoria-Gasteiz

El Palacio Europa de la capital alavesa sera el escenario el préximo 14 de abril de una
nueva edicion del evento TEDx Vitoria-Gasteiz. Bajo el lema ‘Switch on the light’ esta
cita reunira a expertos en diferentes materias que ofrecerdn conferencias inspiracionales
de corta duracion. Este afio, nuestro vino de Rioja Alavesa Martelo serd uno de los cola-
boradores de esta interesante propuesta que celebra su tercera edicion. Las entradas
pueden adquirirse en www.tedxvitoriagasteiz.com.

TRES de nuestros
vinos en el TOP 100
de James Suckling

El critico americano James Suckling ha publi-
cado su némina con los cien vinos espafoles
gue mas gustaron en 2017 tras la cata y ana-

~ . lisis de mds de 1200 referencias. Un Top 100
VINA ARANA, meJOT en el que, en séptimo lugar con 98 puntos,

? >4 aparece Gran Reserva 890 de 2005y en el que
Vino fle Espana a su también sobresalen Vifa Ardanza 2001 ‘Selec-
pI'EClO cién Especial’ con 97 puntos y Aster Finca El

................................................................................... . Otero 2014 con 95 puntos.

“Se trata del mejor vino de Espafia a su precio”. Es
la afirmacion publicada en el diario ABC por su
critico especializado Juan Ferndandez-Cuesta
corroborada por la primera posicién de Viia Ara-
na 2011 en el podio de diez vinos destacados por
su relacion calidad-precio en la Guia de Vinos
ABC 2018. A juicio de Fernandez-Cuesta, dos pa-
labras resumen esta eleccion: “inmensa calidad”.
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BODEGAS Y CONCURSO

PARTICIPE EN NUESTRO CONCURSO
Todos nuestros Socios tienen la oportunidad
de concursar y ganar una estupenda cesta
con productos de nuestra tienda. Para con-
seguirla, deben responder correctamente a
la pregunta planteada y remitirnos la res-
puesta por fax (941 312 854) o por e-mail
(club@riojalta.com). El ganador serd ele-
gido por sorteo y se anunciard en nuestro
siguiente boletin.

CONCURSO DEL

NUMERO ANTERIOR:

¢Qué vino ha sido elegido Premio Revelacion
de Vivir el Vino?

Respuesta: Martelo 2012

Ganador: J.C.M.S., Socio 125S de Logroio
(La Rioja).

Nueva pregunta: ¢En qué dos Unicas cose-
chas hemos designado a Gran Reserva 890
como Seleccion Especial?

Vocabulario Enolégico
¢Qué es un vino
generoso?

Vino espafnol que se obtiene en las D.O. Con-
dado de Huelva, Jerez y Montilla-Moriles a
partir de variedades selectas, segun proce-
sos tradicionales de crianza bioldgica y cuya
graduacion alcohdlica es superior al 15% vol.

GRUPO

www.gruporiojalta.com
www.facebook.com/grupolariojaaltasa
www.facebook.com/martelowine
@LaRiojaAltaSA / @torredeona
youtube.com/user/LaRiojaAltaSA
lariojaaltasa martelo_wine

lariojaaltasa
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945 621154
info@torredeona.com

Reservas:

LAGARBRGERVERA
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Reservas: 986 625 875
lagar@riojalta.com

info@riojalta.com
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Gran Reserva 890 / 2004

98 97 96 94'

PENIN  TIMATKIN  PROENSA  PARKER

Vina Arana / 2009
|

g
VY VI

96 94 91 90

LSUCKUNG  PERIN  DECANTER  PARKER

Vifia Ardanza / 2008

Gran Reserva 904 / 2007

97 95 95 95 95

95 94 94 94 93

LSUCKUNG ~ PARKER  DECANTER  TMATKIN  PEAIN DECANTER - TIMATKIN LSUCKUNG ~ PERIN  PARKER

Vifia Alberdi / 2011

a. i g

94 92 91

LSUCKUNG — PERIN— TIM ATKIN

Martelo / 2012

97 93 93

PROENSA ). SUCKUING PRI

Aster Finca El Otero / 2014

97 93 93 92

PROENSA PN ABC  PARKER

Finca San Martin / 2014

Torre de Ofia / 2012

96 94 93 92 91 90 90

PROENSA  TIMATKIN ~ ELPAIS  PARKER J.SUCKLING ~ PARKER  PROENSA
., Lo D Pt 2.
Aster Crianza / 2014 + club
— 95+ Clul
g 5 Cosechas historicas
- : Gran Reserva 890/1985: 95 Tanzer
91 91 90 Gran Reserva 890/1995: 96 Parker
PEIN ABC PROENSA Gran Reserva 890/1998: 96 Decanter

Gran Reserva 890/2001: 95 Parker
Gran Reserva 904/1964: 98 Suckling

Lagar de Cervera / 2016

L o

93 91 91 90

PROENSA  J SUCKLING ~ ABC PN

Pazo de Seoane / 2016 Gran Reserva 904/1976: 95 Parker
Gran Reserva 904/2001: 96 Parker
Gran Reserva 904/2004: 96 Parker
Vina Ardanza/1964: 97 Parker
Vina Ardanza/1973: 95 Parker
Viha Ardanza/1985: 98 Suckling
Vifia Ardanza/2001: 97 Suckling

1. SUCKLING

1172017



Se bebe. Se escucha.

Un vino que da la
nota en Spotity

#martelismo



